摘要：在媒介生态被重新塑造、信息供给趋于过剩的今天，地方媒体新闻编辑开展精品内容的生产，既是面对同质化困境的必然之举，也是承担主流舆论引导责任的内在需要。本文从地方媒体资源禀赋和现实处境出发，分析精品生产中出现的选题雷同、表达简单、机制僵化的难题，并给出地方媒体新闻编辑精品内容生产的实践路径。经过研究发现，只有编辑将地域优势转变成内容优势、技术手段渗透到价值坚守当中去，才会有不可替代的内容竞争力，才会有地方发展的大局以及基层群众的需求提供更好的服务。
[bookmark: _GoBack]引言：技术更新把媒体竞争带入了存量博弈的深水区，新闻产品数量不断增加的同时，真正能够打动人心的精品却越来越少了。对于资源有限的媒体平台、人才流失严重的媒体而言，精品内容才是发展的根基，也是走向突破的关键。但是有些地方媒体的内容生产还处在“有稿就发”的惯性轨道上，选题雷同、表达单薄、反馈缺失的情况都存在。新闻编辑是内容生产过程的中心枢纽，价值取向和业务能力的好坏，就决定了精品能否落地。
一、地方媒体新闻编辑精品内容生产的内在要求
（一）价值坐标与内容品质需要同步校准
精品之“精”不是辞藻的华丽，而是价值的正确、品质的优良。地方媒体新闻编辑开展精品生产工作，要牢牢把控好政治方向和舆论导向，把服务地方党委政府中心工作、解决群众的急难愁盼作为选题的标尺，让每一项工作都有立足之地，有传播力，有可信度。品质要贯穿到选题、采写、编辑、发布各个环节，选题要有稀缺性、接近性，事实要能经得住核验和推敲，表达要有感染力、辨识度，反馈要及时回头看并加以改正。价值坐标一旦偏离，最精细的设计也会无根可依；品质环节有漏洞，最正确的方向也难以落实。编辑把正确的导向同过硬的质量结合在一起，谈精品才有牢固的立足点。
（二）编辑能力结构亟待由单一向复合跃迁
精品内容的生产链已经脱离了“采—编—发”这条线的模式，各种文字、影像、数据、交互、运营等因素互相交织在一起，所以编辑的综合能力就凸显了出来。只依靠单一的文字功底、对新事物新技术的新奇感缺乏、没有用户洞察力的编辑，很难让精品创作由偶然变成常态。能力跃迁应该包括三个方面，一是能够驾驭不同形态的内容的跨形态内容驾驭力，也就是编辑要根据素材的属性选择合适的表达形式，二是跨部门的统筹协调力，也就是编辑把采、编、摄、技、运各环节拧成一股绳，三是面向用户的沟通反馈力，也就是编辑要读懂数据背后用户真实的关心。地方媒体平台资源比较少，编辑需要具备一专多能的能力来承担精品生产的任务，并且用复合型素养来维持内容质量的不断提升。

